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Tóm tắt: Việt Nam và Úc nâng cấp quan hệ lên Đối tác Chiến lược Toàn diện vào 

năm 2024 đã mở ra một giai đoạn phát triển mới trong quan hệ hợp tác song phương. 

Úc hiện là một trong những đối tác thương mại quan trọng của Việt Nam. Về thương 

mại, hàng hóa và dịch vụ thì Việt Nam đứng thứ 14 của Úc, trong khi Úc đã vươn 

từ vị trí đối tác thương mại lớn thứ n thứ 7 của Việt Nam năm 2025. Tuy nhiên, 

những kết quả đạt được về quan hệ thương mại giữa hai nước chưa tương xứng với 

kỳ vọng, tiềm năng của cả hai bên. Trong thời gian tới, cần có những giải pháp 

mang tính khả thi nhằm thúc đẩy quan hệ thương mại lên một tầm mới, đạt được 

những mục tiêu đã đề ra. 

Từ khóa: Việt Nam – ÚC; Quan hệ thương mại; Thị trường Úc 

1. Lịch sử hình thành và phát triển quan hệ kinh tế, thương mại giữa hai nước 

Việt Nam và Úc chính thức thiết lập quan hệ ngoại giao ngày 26/2/1973. Úc là một 

trong số ít các quốc gia vun đắp cho quan hệ hai nước từ rất sớm, ngay cả trong 

những giai đoạn Việt Nam còn gặp nhiều khó khăn. Đặc biệt, quan hệ song phương 

phát triển nhanh chóng khi Việt Nam tiến hành đổi mới, mở cửa. Cùng nằm ở khu 

vực châu Á - Thái Bình Dương, khu vực hiện đang đóng vai trò quan trọng trong 

nền kinh tế - chính trị toàn cầu, Việt Nam và Úc chia sẻ nhiều lợi ích và quan điểm 

trong các vấn đề song phương cũng như đa phương, và đều là các thành viên tích 

cực trong nhiều tổ chức khu vực và quốc tế. Bối cảnh hiện nay tạo ra nhiều thuận lợi 

thúc đẩy quá trình hợp tác giữa hai quốc gia, nhưng đồng thời cũng đặt ra nhiều 

thách thức mà hai nước cần nỗ lực vượt qua để đảm bảo sự ổn định, phát triển của 

mỗi nước, và góp phần duy trì hòa bình, an ninh khu vực và thế giới.  

Quan hệ kinh tế giữa Việt Nam và Úc đã trải qua một quá trình chuyển đổi mạnh 

mẽ, chuyển mình từ mô hình viện trợ sang đối tác chiến lược toàn diện. Quá trình 

này có thể chia thành 5 giai đoạn chính: 

- Giai đoạn 1973 –1989: Thiết lập nền móng hợp tác và trụ cột ODA 

Giai đoạn 1973-1989 là thời kỳ hình thành nền tảng quan hệ Việt Nam - Úc, trong 

bối cảnh Việt Nam chưa thực hiện công cuộc đổi mới và nền kinh tế còn vận hành 

theo cơ chế kế hoạch hóa tập trung. Quan hệ kinh tế giữa hai nước trong giai đoạn 

này chủ yếu được triển khai thông qua các chương trình viện trợ phát triển chính 

thức (ODA), hỗ trợ nhân đạo và hợp tác kỹ thuật. 

Trong giai đoạn sau năm 1975, Chính phủ Úc vẫn duy trì một số chương trình hỗ trợ 

phát triển trong các lĩnh vực như nông nghiệp, y tế, giáo dục và phát triển nguồn 

nhân lực. Các chương trình này góp phần duy trì quan hệ song phương và tạo nền 

tảng cho quá trình mở rộng hợp tác sau khi Việt Nam thực hiện công cuộc đổi mới. 
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- Giai đoạn 1990-1999: “Khởi động” và chuyển dịch mô hình hợp tác 

Việc Việt Nam thực hiện công cuộc Đổi mới từ năm 1986 và từng bước mở rộng 

quan hệ đối ngoại đã tạo điều kiện thuận lợi để thúc đẩy hợp tác kinh tế, thương mại 

với Úc. Trong giai đoạn này, khuôn khổ pháp lý cho quan hệ kinh tế song phương 

từng bước được hình thành thông qua việc ký kết nhiều thỏa thuận quan trọng như: 

Hiệp định Thương mại và Hợp tác kinh tế (1990); Hiệp định tránh đánh thuế hai lần 

và ngăn ngừa việc trốn lậu thuế đối với các loại thuế đánh vào thu nhập (ký năm 

1992, sửa đổi năm 1996); Hiệp định giữa hai Chính phủ về cung cấp hàng hóa 

(1993). Đây là những nền tảng pháp lý quan trọng thúc đẩy trao đổi thương mại, đầu 

tư và hợp tác kinh tế giữa hai nước. 

- Giai đoạn 2000 – 2010: Tăng tốc và thể chế hóa khuôn khổ thương mại 

Giai đoạn 2000-2010 đánh dấu bước chuyển từ giai đoạn khởi động sang phát triển 

nhanh của quan hệ kinh tế Việt Nam - Úc, gắn với tiến trình hội nhập kinh tế quốc 

tế của Việt Nam và việc gia nhập Tổ chức Thương mại Thế giới (WTO) năm 2007. 

Khuôn khổ hợp tác kinh tế song phương tiếp tục được mở rộng và từng bước định 

hình theo các chuẩn mực thương mại quốc tế. Một dấu mốc quan trọng trong giai 

đoạn này là việc ký kết Hiệp định Thương mại tự do ASEAN - Úc - New Zealand 

(AANZFTA) năm 2009 (có hiệu lực từ năm 2010), tạo khuôn khổ pháp lý thuận lợi 

cho việc mở rộng thương mại, đầu tư và kết nối chuỗi cung ứng giữa Việt Nam và 

Úc. Cùng năm 2009, Úc công nhận Việt Nam là nền kinh tế thị trường1, góp phần 

tạo điều kiện thuận lợi hơn cho hàng hóa Việt Nam trong quá trình xử lý các vụ việc 

phòng vệ thương mại theo các nguyên tắc của kinh tế thị trường, đồng thời nâng cao 

niềm tin của cộng đồng doanh nghiệp và nhà đầu tư hai nước. 

Tháng 9 năm 2009, Việt Nam và Úc thiết lập quan hệ Đối tác Toàn diện, trong đó 

hợp tác kinh tế được xác định là một trong những trụ cột quan trọng của quan hệ 

song phương. Trên nền tảng đó, thương mại hai chiều tăng trưởng nhanh, đạt trên 4 

tỷ USD vào năm 2010, mở ra giai đoạn phát triển mới trong hợp tác kinh tế, thương 

mại và đầu tư giữa hai nước. 

- Giai đoạn 2010 – 2020: Hội nhập sâu và nâng cấp chiến lược 

Giai đoạn 2018-2024 đánh dấu bước phát triển theo chiều sâu của quan hệ Việt Nam 

- Úc, với trọng tâm là nâng cao chất lượng hợp tác kinh tế, tăng cường liên kết chuỗi 

cung ứng và thúc đẩy phát triển bền vững. Tháng 3 năm 2018, hai nước chính thức 

thiết lập quan hệ Đối tác Chiến lược, tạo khuôn khổ thuận lợi để mở rộng hợp tác 

trên nhiều lĩnh vực, trong đó hợp tác kinh tế, thương mại và đầu tư tiếp tục giữ vai 

trò là một trong những trụ cột quan trọng của quan hệ song phương. 

Việc triển khai Hiệp định Đối tác Toàn diện và Tiến bộ xuyên Thái Bình Dương 

(CPTPP) từ ngày 14 tháng 01 năm 2019 và Hiệp định Đối tác Kinh tế Toàn diện 

Khu vực (RCEP) từ ngày 01 tháng 01 năm 2022 đã tạo điều kiện mở rộng tự do hóa 

thương mại, từng bước cắt giảm thuế quan theo các cam kết của hiệp định, đồng thời 

 
1 Thúy Nhung (2009). 18 nước công nhận Việt Nam là nền kinh tế thị trường đầy đủ. Truy cập từ: 
https://vneconomy.vn/18-nuoc-cong-nhan-viet-nam-la-nen-kinh-te-thi-truong-day-du.htm 
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thúc đẩy kết nối đầu tư và sự tham gia của doanh nghiệp hai nước vào các chuỗi 

cung ứng khu vực và toàn cầu. 

Trong giai đoạn này, định hướng hỗ trợ phát triển của Úc đối với Việt Nam cũng có 

sự chuyển dịch từ viện trợ phát triển truyền thống sang hỗ trợ cải cách thể chế, nâng 

cao năng lực quản trị và thúc đẩy đổi mới sáng tạo. Nhiều chương trình hợp tác được 

triển khai hiệu quả như Aus4Reform và Aus4Innovation, góp phần hỗ trợ Việt Nam 

hoàn thiện môi trường kinh doanh, nâng cao năng lực đổi mới sáng tạo và tăng cường 

khả năng hội nhập kinh tế quốc tế. 

- Giai đoạn 2020 – nay: Đối tác chiến lược toàn diện và kinh tế xanh 

Giai đoạn này đánh dấu bước phát triển mới của quan hệ Việt Nam - Úc, với trọng 

tâm là tăng cường hợp tác trong các lĩnh vực chiến lược, hướng tới phát triển bền 

vững và nâng cao khả năng thích ứng của hai nền kinh tế trước những biến động của 

kinh tế thế giới. Hai nước tiếp tục triển khai Chiến lược tăng cường hợp tác kinh tế 

(Enhanced Economic Engagement Strategy - EEES) công bố năm 2021, với mục 

tiêu đưa mỗi nước trở thành một trong mười đối tác thương mại hàng đầu của nhau 

và thúc đẩy tăng gấp đôi đầu tư hai chiều. 

Tháng 3 năm 2024, Việt Nam và Úc chính thức nâng cấp quan hệ lên Đối tác Chiến 

lược Toàn diện, tạo nền tảng chính trị và pháp lý thuận lợi để mở rộng hợp tác trên 

nhiều lĩnh vực, đặc biệt là năng lượng sạch, hydrogen, điện gió ngoài khơi, khoáng 

sản quan trọng, chuyển đổi số và đổi mới sáng tạo.  

Quá trình phát triển quan hệ kinh tế Việt Nam - Úc trong hơn 50 năm qua cho thấy 

khuôn khổ hợp tác song phương đã không ngừng được mở rộng cả về chiều rộng và 

chiều sâu. Đây là cơ sở quan trọng để xây dựng các định hướng và giải pháp thúc 

đẩy hợp tác trong các lĩnh vực công nghiệp, năng lượng và thương mại đến năm 

2035, tầm nhìn đến năm 2050. 

2. Đánh giá chung về hợp tác thương mại Việt Nam – Úc giai đoạn 2015–2025 

- Kết quả đạt được 

+ Kim ngạch thương mại hai chiều Việt Nam – Úc tăng từ khoảng 4,93 tỷ USD năm 

2015 lên khoảng 14,0 tỷ USD năm 2025, tăng gần 2,8 lần sau mười năm. Mặc dù 

chịu tác động của đại dịch Covid-19, biến động địa chính trị và xu hướng bảo hộ 

thương mại gia tăng trên thế giới, thương mại song phương vẫn duy trì đà tăng trưởng 

tích cực. Giai đoạn 2015–2025, kim ngạch thương mại hai chiều đạt tốc độ tăng 

trưởng bình quân khoảng 11%/năm (CAGR), trong đó xuất khẩu của Việt Nam sang 

Úc tăng bình quân khoảng 8,9%/năm và nhập khẩu từ Úc tăng khoảng 13,5%/năm. 

Điều này phản ánh khả năng chống chịu và tính bổ trợ tương đối bền vững của quan 

hệ kinh tế giữa hai nước. 

+ Theo Chiến lược Tăng cường Gắn kết Kinh tế Việt Nam – Úc (EEES), Việt Nam 

đã vươn từ vị trí đối tác thương mại hàng hóa lớn thứ 15 của Úc năm 2015 lên thứ 

13 năm 2020. Đồng thời, Úc hiện là một trong những đối tác thương mại quan trọng 

của Việt Nam. Tuy nhiên, quy mô thương mại song phương vẫn chưa tương xứng 
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với tiềm năng hợp tác và mục tiêu đưa hai nước trở thành đối tác thương mại thuộc 

nhóm mười của nhau theo EEES. 

+ Quan hệ thương mại giữa hai nước ngày càng gắn kết với hợp tác đầu tư. Nhiều 

doanh nghiệp Úc không chỉ xuất khẩu hàng hóa sang Việt Nam mà còn thực hiện 

đầu tư trực tiếp, thành lập doanh nghiệp hoặc hợp tác sản xuất tại Việt Nam nhằm 

phục vụ cả thị trường trong nước và xuất khẩu sang các thị trường khu vực và quốc 

tế. 

+ Hợp tác thương mại Việt Nam – Úc góp phần đa dạng hóa cả thị trường xuất khẩu 

và nguồn cung nguyên liệu, giảm mức độ phụ thuộc vào một số thị trường truyền 

thống, đồng thời nâng cao khả năng chống chịu của chuỗi cung ứng trước các biến 

động bên ngoài. 

+ Cơ cấu hàng hóa xuất nhập khẩu giữa hai nước có tính bổ trợ cao. Việt Nam chủ 

yếu xuất khẩu các sản phẩm công nghiệp chế biến, điện tử, máy móc, dệt may, giày 

dép, đồ gỗ và nông sản chế biến; trong khi Úc cung cấp than, khí tự nhiên hóa lỏng 

(LNG), quặng và khoáng sản, bông, lúa mì, nguyên liệu phục vụ sản xuất cùng nhiều 

sản phẩm nông nghiệp chất lượng cao. Cơ cấu thương mại này có mức độ cạnh tranh 

trực tiếp thấp và tính bổ trợ cao, tạo điều kiện thuận lợi cho việc mở rộng thương 

mại và phát triển chuỗi giá trị song phương. 

+ Trong bối cảnh Quan hệ Đối tác Chiến lược Toàn diện và việc triển khai EEES, 

hợp tác thương mại Việt Nam – Úc đang từng bước chuyển từ mô hình trao đổi hàng 

hóa truyền thống sang mô hình hợp tác kinh tế có giá trị gia tăng cao hơn, gắn với 

đầu tư, phát triển chuỗi cung ứng, chuyển đổi số, chuyển đổi xanh và tăng cường 

khả năng chống chịu của chuỗi giá trị khu vực. 

+ Quan hệ thương mại Việt Nam – Úc được hỗ trợ đồng thời bởi nhiều hiệp định 

thương mại tự do thế hệ mới, tạo nền tảng thể chế thuận lợi cho phát triển thương 

mại dài hạn. Khác với nhiều đối tác thương mại khác, Việt Nam và Úc hiện cùng 

tham gia ba hiệp định thương mại tự do thế hệ mới, gồm CPTPP, RCEP và 

AANZFTA (phiên bản nâng cấp). Việc đồng thời tham gia nhiều FTA với mức độ 

cam kết cao đã tạo nên một khuôn khổ pháp lý tương đối toàn diện, bao phủ các lĩnh 

vực từ cắt giảm thuế quan, quy tắc xuất xứ, thuận lợi hóa thương mại đến thương 

mại điện tử, đầu tư, sở hữu trí tuệ và phát triển bền vững. Đây là lợi thế nổi bật giúp 

doanh nghiệp hai nước có nhiều lựa chọn trong việc tối ưu hóa chuỗi cung ứng, tận 

dụng ưu đãi thuế quan và mở rộng hoạt động sản xuất, kinh doanh. Đồng thời, các 

FTA cũng góp phần nâng cao tính ổn định và khả năng dự báo của môi trường 

thương mại song phương, tạo điều kiện để hợp tác thương mại phát triển theo hướng 

dài hạn và bền vững. 

+ Quan hệ thương mại Việt Nam – Úc đang chuyển từ quan hệ mua bán hàng hóa 

đơn thuần sang hợp tác kinh tế gắn với chuỗi cung ứng và chuyển đổi xanh. Trong 

khuôn khổ Quan hệ Đối tác Chiến lược Toàn diện và Chiến lược Tăng cường Gắn 

kết Kinh tế Việt Nam – Úc (EEES), hợp tác thương mại giữa hai nước đang từng 

bước mở rộng từ hoạt động trao đổi hàng hóa truyền thống sang mô hình hợp tác 

kinh tế có giá trị gia tăng cao hơn. Thương mại ngày càng gắn chặt với đầu tư, phát 

triển chuỗi cung ứng khu vực, chuyển đổi số, chuyển đổi xanh, phát triển các ngành 
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công nghiệp phát thải thấp và bảo đảm an ninh chuỗi cung ứng đối với các lĩnh vực 

chiến lược như khoáng sản quan trọng, năng lượng sạch và công nghệ cao. Xu hướng 

này không chỉ góp phần nâng cao chất lượng tăng trưởng thương mại song phương 

mà còn tạo nền tảng để hai nước tham gia sâu hơn vào các chuỗi giá trị khu vực và 

toàn cầu, phù hợp với định hướng hợp tác kinh tế trong giai đoạn mới. 

- Một số hạn chế 

Mặc dù hợp tác thương mại Việt Nam – Úc đã đạt được nhiều kết quả tích cực trong 

giai đoạn 2015–2025, quy mô và chất lượng hợp tác vẫn chưa tương xứng với tiềm 

năng của hai nền kinh tế cũng như khuôn khổ Quan hệ Đối tác Chiến lược Toàn diện 

và Chiến lược Tăng cường Gắn kết Kinh tế Việt Nam – Úc (EEES). So với quan hệ 

thương mại của Việt Nam với các đối tác lớn như Trung Quốc, Hoa Kỳ, Nhật Bản, 

Hàn Quốc hay Liên minh châu Âu (EU), hợp tác thương mại với Úc vẫn còn một số 

hạn chế chủ yếu sau: 

+ Quy mô thương mại song phương vẫn còn khiêm tốn so với tiềm năng hợp tác. 

Mặc dù kim ngạch thương mại hai chiều đã tăng gần 2,8 lần trong giai đoạn 2015–

2025, quy mô thương mại giữa hai nước vẫn chiếm tỷ trọng tương đối nhỏ trong 

tổng kim ngạch xuất nhập khẩu của Việt Nam (dao động trong khoảng từ 1,5 - 2, 

1%) và còn thấp hơn đáng kể so với các đối tác thương mại hàng đầu. Điều này cho 

thấy dư địa mở rộng hợp tác thương mại giữa hai nước vẫn còn rất lớn, đặc biệt trong 

bối cảnh hai bên đều đặt mục tiêu đưa nhau trở thành đối tác thương mại thuộc nhóm 

mười theo Chiến lược Tăng cường Gắn kết Kinh tế Việt Nam – Úc (EEES). 

+ Khoảng cách địa lý và chi phí logistics vẫn là một trong những yếu tố ảnh hưởng 

đến khả năng mở rộng thương mại song phương. So với các đối tác tại Đông Bắc Á 

và ASEAN, khoảng cách địa lý giữa Việt Nam và Úc lớn hơn, kéo theo chi phí vận 

tải, thời gian giao hàng và chi phí logistics cao hơn đối với một số nhóm hàng hóa. 

Điều này ảnh hưởng nhất định đến năng lực cạnh tranh của doanh nghiệp, đặc biệt 

đối với các mặt hàng có giá trị gia tăng thấp, yêu cầu thời gian giao hàng ngắn hoặc 

chi phí logistics chiếm tỷ trọng lớn trong giá thành sản phẩm. 

+ Mức độ nhận thức và hiểu biết của cộng đồng doanh nghiệp về thị trường của nhau 

vẫn còn hạn chế. Nhiều doanh nghiệp Việt Nam, đặc biệt là doanh nghiệp nhỏ và 

vừa, chưa có đầy đủ thông tin về nhu cầu thị trường, hệ thống tiêu chuẩn kỹ thuật, 

quy định kiểm dịch, quy tắc xuất xứ và các yêu cầu tiếp cận thị trường của Úc. 

Ngược lại, nhiều doanh nghiệp Úc cũng chưa khai thác đầy đủ tiềm năng của thị 

trường Việt Nam cũng như cơ hội hợp tác trong các lĩnh vực thương mại, đầu tư và 

chuỗi cung ứng. Việc thiếu thông tin thị trường, kết nối doanh nghiệp và các hoạt 

động xúc tiến thương mại chuyên sâu đã ảnh hưởng đến hiệu quả khai thác các cơ 

hội hợp tác song phương. 

+ Hiệu quả khai thác các hiệp định thương mại tự do (FTA) vẫn chưa tương xứng 

với tiềm năng. Mặc dù Việt Nam và Úc cùng tham gia nhiều FTA thế hệ mới như 

CPTPP, RCEP và AANZFTA, tỷ lệ tận dụng ưu đãi thuế quan của nhiều doanh 

nghiệp Việt Nam vẫn còn khiêm tốn. Nhiều doanh nghiệp nhỏ và vừa còn gặp khó 

khăn trong việc đáp ứng quy tắc xuất xứ, tiêu chuẩn kỹ thuật (TBT), các quy định 
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về kiểm dịch động thực vật (SPS), yêu cầu về truy xuất nguồn gốc và các tiêu chuẩn 

phát triển bền vững. Bên cạnh đó, năng lực chuyển đổi số, quản trị chuỗi cung ứng 

và khả năng tiếp cận thông tin về các cam kết FTA của doanh nghiệp vẫn còn hạn 

chế, làm giảm hiệu quả khai thác các lợi ích từ hội nhập kinh tế quốc tế. 

+ Khả năng đáp ứng các yêu cầu về phát triển bền vững và chuyển đổi xanh còn 

nhiều thách thức. Xu hướng thương mại quốc tế đang chuyển mạnh sang các tiêu 

chuẩn về môi trường, xã hội và quản trị doanh nghiệp (ESG), truy xuất nguồn gốc, 

giảm phát thải carbon và minh bạch chuỗi cung ứng. Mặc dù các yêu cầu này mở ra 

cơ hội nâng cao chất lượng hàng hóa và năng lực cạnh tranh của doanh nghiệp, song 

cũng đặt ra những thách thức đáng kể đối với nhiều doanh nghiệp Việt Nam, đặc 

biệt là doanh nghiệp nhỏ và vừa do hạn chế về nguồn lực tài chính, trình độ công 

nghệ, năng lực quản trị và khả năng đáp ứng các tiêu chuẩn quốc tế. Nếu không thích 

ứng kịp thời, đây sẽ là một trong những yếu tố làm suy giảm khả năng tận dụng các 

cơ hội mở rộng thương mại với Úc trong giai đoạn tới. 

- Nguyên nhân của hạn chế 

+ Rào cản kỹ thuật và các tiêu chuẩn tiếp cận thị trường còn là thách thức lớn đối 

với doanh nghiệp xuất khẩu. Úc là một trong những quốc gia áp dụng hệ thống tiêu 

chuẩn nghiêm ngặt về kiểm dịch động thực vật (SPS), hàng rào kỹ thuật trong thương 

mại (TBT), an toàn thực phẩm và an toàn sinh học. Quá trình mở cửa thị trường đối 

với nhiều mặt hàng nông sản của Việt Nam thường phải trải qua các quy trình đánh 

giá rủi ro dịch hại và đàm phán kỹ thuật kéo dài. Bên cạnh đó, nhiều doanh nghiệp 

Việt Nam, đặc biệt là doanh nghiệp nhỏ và vừa, vẫn gặp khó khăn trong việc đáp 

ứng đồng bộ các yêu cầu về dư lượng hóa chất, truy xuất nguồn gốc, quy trình đóng 

gói và các tiêu chuẩn chất lượng theo quy định của Úc, làm gia tăng chi phí tuân thủ 

và hạn chế khả năng mở rộng xuất khẩu. 

+ Hiệu quả khai thác các hiệp định thương mại tự do chưa tương xứng với tiềm năng. 

Mặc dù Việt Nam và Úc cùng tham gia nhiều FTA thế hệ mới như CPTPP, RCEP 

và AANZFTA, việc tận dụng các ưu đãi từ các hiệp định này vẫn còn hạn chế.  

+ Chi phí logistics và khoảng cách địa lý làm gia tăng chi phí giao dịch thương mại. 

Mặc dù cùng thuộc khu vực Ấn Độ Dương – Thái Bình Dương, khoảng cách địa lý 

giữa Việt Nam và Úc vẫn lớn hơn so với nhiều đối tác thương mại khác của Việt 

Nam trong khu vực Đông Bắc Á và ASEAN. Chi phí vận tải, logistics và thời gian 

giao hàng cao hơn đã ảnh hưởng đến năng lực cạnh tranh của một số nhóm hàng 

xuất khẩu, đặc biệt là các mặt hàng có giá trị gia tăng thấp hoặc yêu cầu thời gian 

bảo quản ngắn. Bên cạnh đó, kết nối logistics và dịch vụ vận tải trực tiếp giữa hai 

nước vẫn còn dư địa để tiếp tục cải thiện. 

+ Năng lực tiếp cận thị trường và kết nối doanh nghiệp còn hạn chế. Một bộ phận doanh 

nghiệp Việt Nam vẫn thiếu thông tin chuyên sâu về nhu cầu thị trường, hệ thống phân 

phối, tiêu chuẩn kỹ thuật, quy định pháp lý và xu hướng tiêu dùng tại Úc.  

+ Áp lực cạnh tranh và yêu cầu phát triển thương mại bền vững ngày càng gia tăng. 

Thị trường Úc có mức độ cạnh tranh cao với sự tham gia của nhiều quốc gia đã có 

quan hệ thương mại lâu năm và năng lực cung ứng mạnh. Đồng thời, xu hướng phát 
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triển thương mại xanh, kinh tế tuần hoàn và các yêu cầu về môi trường, xã hội và 

quản trị doanh nghiệp (ESG), truy xuất nguồn gốc, giảm phát thải carbon và minh 

bạch chuỗi cung ứng đang trở thành tiêu chuẩn phổ biến trong thương mại quốc tế. 

Điều này đặt ra yêu cầu ngày càng cao đối với doanh nghiệp Việt Nam trong việc 

đổi mới công nghệ, nâng cao năng lực quản trị và đáp ứng các tiêu chuẩn phát triển 

bền vững để duy trì và mở rộng thị phần tại Úc. 

3. Một số giải pháp 

3.1 Tối ưu hóa thực thi FTA và hiện đại hóa quản trị hải quan 

Để phấn đấu nâng tỷ lệ tận dụng ưu đãi thuế quan theo các FTA chủ chốt từ khoảng 

40,4% hiện nay lên trên 60% vào năm 2035, cần triển khai đồng bộ các giải pháp 

nhằm giảm chi phí tuân thủ, rút ngắn thời gian thực hiện thủ tục, nâng cao khả năng 

đáp ứng quy tắc xuất xứ và tăng số lượng doanh nghiệp khai thác hiệu quả các cam 

kết FTA, cụ thể: 

- Đẩy mạnh chuyển đổi số trong thực thi FTA, trong đó Bộ Công Thương phối hợp 

với cơ quan hải quan Úc từng bước triển khai kết nối, liên thông hệ thống hải quan 

điện tử và cấp, kiểm tra chứng nhận xuất xứ (C/O) điện tử, góp phần rút ngắn thời 

gian thông quan, giảm chi phí giao dịch và nâng cao mức độ sử dụng ưu đãi thuế 

quan của doanh nghiệp. 

- Nâng cao năng lực khai thác các quy tắc xuất xứ, thông qua xây dựng cẩm nang 

điều hướng thuế quan số và công cụ tra cứu trực tuyến theo mã HS đối với các nhóm 

hàng xuất khẩu chủ lực (như thủy sản, dệt may, nông sản, gỗ và sản phẩm gỗ), đồng 

thời tổ chức các chương trình đào tạo chuyên sâu cho doanh nghiệp, đặc biệt là doanh 

nghiệp nhỏ và vừa, về lựa chọn và áp dụng quy tắc xuất xứ phù hợp giữa các FTA 

nhằm gia tăng khả năng đáp ứng điều kiện hưởng ưu đãi. 

- Tăng cường cơ chế cảnh báo sớm và hỗ trợ tuân thủ, thông qua việc thiết lập cơ 

chế trao đổi thông tin và tham vấn định kỳ giữa các cơ quan phòng vệ thương mại 

của Việt Nam và Úc, giúp doanh nghiệp cập nhật kịp thời các thay đổi về chính sách 

thương mại, tiêu chuẩn kỹ thuật và các vụ việc điều tra phòng vệ thương mại, từ đó 

chủ động điều chỉnh hoạt động sản xuất, xuất khẩu. 

Hoàn thiện cơ chế hỗ trợ doanh nghiệp trong quá trình thực thi FTA, thông qua việc 

thiết lập đầu mối hỗ trợ trực tuyến để tiếp nhận, tư vấn và xử lý kịp thời các khó 

khăn, vướng mắc liên quan đến thủ tục hải quan, chứng nhận xuất xứ và thực thi các 

cam kết FTA, qua đó giảm chi phí tuân thủ và khuyến khích doanh nghiệp sử dụng 

hiệu quả hơn các ưu đãi thuế quan.  

Các giải pháp trên cần được triển khai đồng bộ với các giải pháp phát triển công 

nghiệp hỗ trợ, nâng cao tỷ lệ nội địa hóa và tăng cường sự tham gia của doanh nghiệp 

Việt Nam vào chuỗi cung ứng của các tập đoàn đa quốc gia. Đây là những điều kiện 

nền tảng để nâng cao khả năng đáp ứng quy tắc xuất xứ, mở rộng phạm vi doanh 

nghiệp được hưởng ưu đãi thuế quan và từng bước đạt mục tiêu nâng tỷ lệ tận dụng 

ưu đãi theo các FTA chủ chốt lên trên 60% vào năm 2035. 
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3.2  Đột phá trong kiểm dịch (SPS) và rào cản kỹ thuật (TBT) 

Mục tiêu nhằm tháo gỡ các rào cản kiểm dịch và tiêu chuẩn kỹ thuật nhằm nâng cao 

khả năng tiếp cận thị trường Úc của nông sản và thực phẩm Việt Nam. Cụ thể: 

- Đề xuất thí điểm ứng dụng hệ thống giám sát trực tuyến và chứng nhận điện tử tại 

các vùng trồng, vùng nuôi đạt chuẩn nhằm hỗ trợ cơ quan kiểm dịch hai nước tăng 

cường chia sẻ thông tin và nâng cao hiệu quả quản lý rủi ro; 

- Chủ động đàm phán, đẩy nhanh lộ trình đánh giá rủi ro sinh học đối với các mặt 

hàng nông sản tiềm năng; đồng thời tăng cường công nhận tương thích và sử dụng 

kết quả kiểm định của các phòng thí nghiệm Việt Nam đạt chuẩn quốc tế trong quá 

trình đánh giá; 

- Xây dựng hệ thống truy xuất nguồn gốc số và bộ tiêu chí về dấu chân carbon phù 

hợp với thông lệ quốc tế và yêu cầu ESG của thị trường Úc, qua đó hỗ trợ doanh 

nghiệp đáp ứng các rào cản phi thuế quan thế hệ mới; 

- Thiết lập Nhóm công tác SPS Việt Nam – Úc để rà soát định kỳ các hồ sơ mở cửa 

thị trường, cập nhật yêu cầu kỹ thuật và tháo gỡ các vướng mắc phát sinh đối với 

từng mặt hàng nông sản. 

Đây là nhóm giải pháp có thể tạo ra tác động trực tiếp và rõ rệt nhất đối với xuất 

khẩu nông sản sang Úc. Trong giai đoạn 2026–2030, ưu tiên nên đặt vào ba nội 

dung: số hóa quản lý vùng trồng và truy xuất nguồn gốc, nâng cao năng lực phòng 

thí nghiệm đạt chuẩn quốc tế và thiết lập cơ chế tham vấn SPS thường xuyên với 

phía Úc. Cách tiếp cận theo hướng quản lý rủi ro và tăng cường công nhận tương 

thích sẽ thực tế hơn so với mục tiêu thừa nhận lẫn nhau toàn diện ngay từ đầu, đồng 

thời vẫn tạo nền tảng để mở rộng thị trường cho các mặt hàng nông sản mới của Việt 

Nam. 

3.3 Phát triển hạ tầng logistics và chuỗi cung ứng lạnh 

Mục tiêu nhằm giảm chi phí vận chuyển và bảo quản hàng hóa, nâng cao năng lực 

cạnh tranh của hàng hóa Việt Nam tại thị trường Úc. Cụ thể: 

- Phát triển kết nối logistics ưu tiên giữa Việt Nam và Úc thông qua việc khuyến 

khích các hãng hàng không tăng hiệu quả khai thác khoang hàng trên các đường bay 

thẳng hiện có, đồng thời phối hợp với các hãng tàu và doanh nghiệp logistics xây 

dựng các dịch vụ vận chuyển chuyên tuyến cho nhóm hàng nông sản, thủy sản và 

thực phẩm chế biến nhằm giảm thời gian trung chuyển và chi phí logistics; 

- Ưu tiên thu hút các nhà đầu tư logistics có kinh nghiệm trong phát triển chuỗi cung 

ứng lạnh đầu tư vào hệ thống kho lạnh thông minh tại các cảng biển và vùng nguyên 

liệu lớn ở Đồng bằng sông Cửu Long và Nam Trung Bộ nhằm nâng cao khả năng 

bảo quản, giảm tổn thất sau thu hoạch và duy trì chất lượng hàng hóa xuất khẩu; 
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- Phát triển các trung tâm hợp nhất hàng lạnh tại Đồng bằng sông Cửu Long và Nam 

Trung Bộ để hỗ trợ doanh nghiệp vừa và nhỏ gom hàng, tối ưu hóa công suất 

container lạnh và giảm chi phí vận chuyển; 

- Nghiên cứu thiết lập 'Hành lang vận tải ưu tiên (Green Corridor)' giữa các cảng 

biển cửa ngõ của Việt Nam (Hải Phòng, Bà Rịa – Vũng Tàu, TP. Hồ Chí Minh) và 

các cảng biển lớn của Úc. Trong đó, áp dụng cơ chế phối hợp giữa cơ quan Hải quan 

và Kiểm dịch hai nước để thực hiện các thủ tục kiểm tra, chứng nhận điện tử ngay 

trong quá trình vận chuyển, nhằm giảm tối đa thời gian lưu kho và chi phí logistics 

cho nhóm hàng nông sản tươi sống; 

- Đẩy mạnh ứng dụng nền tảng số trong quản lý chuỗi cung ứng lạnh, kết nối dữ liệu 

vận tải, kho bãi và truy xuất nguồn gốc nhằm nâng cao hiệu quả vận hành logistics. 

Đây là nhóm giải pháp có tính thực tiễn cao và có thể tạo tác động rõ rệt đối với xuất 

khẩu nông sản, thủy sản và thực phẩm chế biến sang Úc. Trong giai đoạn 2026–

2030, ưu tiên nên đặt vào việc nâng cao hiệu quả khai thác các tuyến vận tải hiện có, 

phát triển chuỗi cung ứng lạnh tại các vùng nguyên liệu trọng điểm và xây dựng các 

trung tâm hợp nhất hàng lạnh cho doanh nghiệp vừa và nhỏ. Đây là cách tiếp cận có 

chi phí hợp lý hơn so với đầu tư mở ngay các tuyến vận tải mới, đồng thời vẫn giúp 

giảm đáng kể thời gian trung chuyển và tổn thất trong quá trình vận chuyển. 

3.4 Thúc đẩy thương mại điện tử và kết nối mạng lưới phân phối 

Mục tiêu nhằm tăng cường ứng dụng công nghệ số để hỗ trợ doanh nghiệp Việt Nam 

tiếp cận trực tiếp hệ thống phân phối và người tiêu dùng tại Úc. Cụ thể: 

- Hỗ trợ doanh nghiệp, đặc biệt là DNNVV, tham gia các sàn thương mại điện tử 

xuyên biên giới; đồng thời phối hợp với các nền tảng TMĐT và các tập đoàn bán lẻ 

lớn tại Úc để phát triển các không gian giới thiệu sản phẩm Việt Nam trên môi trường 

số; 

- Phát huy vai trò kết nối của cộng đồng doanh nghiệp và người Việt Nam tại Úc 

trong hoạt động xúc tiến thương mại, hỗ trợ doanh nghiệp Việt Nam tiếp cận các 

nhà nhập khẩu và hệ thống phân phối thông qua các chương trình kết nối cung – cầu 

do Bộ Công Thương, Thương vụ Việt Nam tại Úc và các hiệp hội doanh nghiệp phối 

hợp triển khai; 

- Xây dựng cơ sở dữ liệu trực tuyến về các nhà nhập khẩu, nhà phân phối và đối tác 

logistics uy tín tại Úc để hỗ trợ doanh nghiệp Việt Nam tìm kiếm đối tác phù hợp; 

- Hỗ trợ doanh nghiệp tích hợp các giải pháp thanh toán quốc tế, quản lý đơn hàng 

và dịch vụ logistics chặng cuối nhằm nâng cao hiệu quả hoạt động thương mại điện 

tử xuyên biên giới. 

Đây là nhóm giải pháp có chi phí triển khai tương đối thấp nhưng khả năng tạo hiệu 

quả lan tỏa cao, đặc biệt đối với DNNVV. Trong giai đoạn 2026–2030, ưu tiên nên 

tập trung vào việc hỗ trợ doanh nghiệp tham gia các nền tảng TMĐT xuyên biên 

giới, xây dựng cơ sở dữ liệu đối tác phân phối tại Úc và hoàn thiện các giải pháp 
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thanh toán – logistics cho thương mại điện tử. Cách tiếp cận này sẽ giúp hàng hóa 

Việt Nam tiếp cận trực tiếp người tiêu dùng Úc nhanh hơn, giảm phụ thuộc vào các 

khâu trung gian và nâng cao khả năng xây dựng thương hiệu Việt trên thị trường số. 
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